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UPUTSTVO ZA IZRADU PRISTUPNOG RADA STUDIJA SLUČAJA –

 pismene predispitne obaveze iz predmeta Poduzetništvo
Tuzla, decembar 2019. godine

	UVOD 


Pristupni rad je pismena predispitna obaveza iz predmeta Poduzetništvo i predstavlja dio obaveza studenata I godine redovnog studija Ekonomskog fakulteta Univerziteta u Tuzli u školskoj 2019/2020. godini. Pismena predispitna obaveza se boduje sa ukupno 10 bodova i obavezni je dio polaganja predmeta. 
Kako izraditi Pristupni rad? -  Pristupni rad studenti izrađuju u grupama po dva studenta. Studenti izrađuju Pristupni rad na temu odnosno primjer čiji naziv i mjesto u udžbeniku (Knjige: Barringer B.R., Ireland R.D., Entrepreneurship: Successfully Launching New Ventures; fourth edition. 2012 (do rednog broja 50.) i Barringer B.R., Ireland R.D., Entrepreneurship: Successfully Launching New Ventures; fifth edition (od rednog broja 51) su navedeni u Prilogu. Pristupni rad odnosno Powerpoint prezentacije se prezentiraju na časovima vježbi. Pristupni rad se izrađuje prema formi koja je sastavni dio ovog Uputstva. Pristupni rad sadrži naslovnu stranu, opis teme/primjera, četiri pitanja za diskusiju o zadanoj temi/primjeru, odgovore na pitanja (1/2 stranice za svako pitanje) i zaključak. 
Kako i kada predati Pristupni rad? – Izrađen “Pristupni rad” neophodno je dostaviti predmetnoj asistentici dr.sci. Selmi Smajlović, viši asistent, na e mail: selma.smajlovic@untz.ba najkasnije do 11.01.2020. godine.
POWERPOINT PREZENTACIJA
Kako izraditi i održati prezentaciju? - Powerpoint prezentacija sadrži maksimalno 10 slajdova (naslovna strana + 9 slajdova). Naslovna strana treba da sadrži naziv teme (primjera) kao i imena i prezimena i brojeve indeksa studenata zaduženih za pripremu navedene teme/primjera. Na prvih 4  slajdova potrebno je prezentirati zadanu temu/primjer, a 4 slajda strukturirati kao odgovore na postavljena pitanja iz zadane teme/primjera. Na kraju predstaviti zaključak. Prvi dio prezentacije (predstavljanje studije slučaja) traje pet minuta. Nakon prezentacije teme/slučaja, neophodno je kolegama iz grupe postaviti pitanja, te potaknuti ih na diskusiju. Poslije svakog postavljenog pitanja i razvijene diskusije sa kolegama, predstaviti slajd sa pripadajućim odgovorom na postavljeno pitanje. Isti postupak ponoviti za sva pitanja. Drugi dio prezentacije/pitanja i odgovori traje do 10 minuta.
Kako i kada predati prezentaciju? – Prezentaciju je neophodno donijeti na USB stick-u na početku vježbi.
[image: image1.emf]
UNIVERZITET U TUZLI
EKONOMSKI FAKULTET

I ciklus studija
Školska 2019/2020. godina

PRISTUPNI RAD IZ PREDMETA PODUZETNIŠTVO STUDIJA SLUČAJA                                                             „Naziv studije slučaja“

Predmenti nastavnik: 


                                          Studenti:

Prof. dr. sci. Bahrija Umihanić, redovni profesor                       Prezime i ime, br. ind.  
                                                                                                          Prezime i ime, br. ind.  
Tuzla, januar, 2019. godine

1. Opis teme/primjera 
(S obzirom da je dodijeljeni slučaj na engleskom jeziku ovaj dio rada se izrađuje na način da se slučaj u pisanoj formi na maternjem jeziku „prepriča“ na jasan i razumljiv način koristeći se činjenicama iz slučaja (ukoliko u slučaju imaju slike i tabele sa podacima u kojima su detaljnije prikazane činjenice o slučaju – npr. canvas biznis modela, finansijski izvještaji itd., one se mogu prevesti i prikazati u ovom dijelu kako bi imali jasniji prikaz slučaja). Cjelokupan originalni tekst slučaja se skeniranan prilaže u dijelu PRILOZI. Ovaj tekst izbrisati kada počnete pisati svoj tekst – služi samo kao napomena što, kako i koliko trebate napisati u ovom dijelu rada).
2. Pitanja koja se odnose na temu/primjer 
(U ovom dijelu neophodno je prevesti i prekucati tekst pitanja za diskusiju i pitanja za vježbu o zadanoj temi/primjeru.  Ovaj tekst izbrisati kada počnete pisati svoj tekst – služi samo kao napomena što, kako i koliko trebate napisati u ovom dijelu rada).
Pitanja za diskusiju: 
Pitanje 1. 
Pitanje 2. 
Pitanje 3. 
Pitanje 4. 

Pitanje ...
3. Odgovori na pitanja koja se odnose na temu/primjer 
(U ovom dijelu neophodno dati odgovore na pitanja (najmanje 1/2 stranice za svako pitanje. Ovaj tekst izbrisati kada počnete pisati svoj tekst – služi samo kao napomena što, kako i koliko trebate napisati u ovom dijelu rada).
Pitanja za diskusiju: 
Pitanje 1. 
Pitanje 2. 
Pitanje 3. 
Pitanje 4.
Pitanje .....
4. Zaključak 
(U ovom izrecite lični stav o najznačajnijim dijelovima rada, predložite mjere i postupke unapređenja  i dajte određene  prijedloge koji će doprinijeti teoriji i praksi poduzetništva u kontekstu obrađene teme. Zaključak se piše u trećem licu i treba da sadrži minimalno pola i maksimalno jednu stranicu. Ovaj tekst izbrisati kada počnete pisati svoj tekst – služi samo kao napomena što, kako i koliko trebate napisati u ovom dijelu rada).
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- Barringer B.R., Ireland R.D., Entrepreneurship: Successfully Launching New Ventures; fifth edition ( od rednog broja 51.)
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